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RESUMO: O Brasil é um dos maiores usuarios da internet, no entanto, é
um dos ultimos no desenvolvimento de negdcio no ambiente digital. Como
isso causa impacto econémico e se distancia do item 45 da Agenda de De-
senvolvimento da OMPI.
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ABSTRACT: Brazil is one of the largest users of the Internet, however, it is
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intelectual. 6. Precisamos de uma politica educacional em vez de lei. 7. Con-
clusdo. Referéncias.

INTRODUCAO

No presente artigo, apresentamos alguns dados sobre o acesso do bra-
sileiro a internet e sua subutilizagio para realizacio de novos negdcios, bem
como fazemos apontamentos sobre a distincia entre o meio académico e o
empresarial. Tudo isso, utilizando como pano de fundo o item 45 da Agen-
da de Desenvolvimento da OMPI, abaixo transcrito:

“45. Para abordar a aplicacio da propriedade intelectual no
contexto de interesses sociais amplos e especialmente preocu-
pagdes voltadas para o desenvolvimento, tendo em vista que “a
protecio e a observancia dos direitos de propriedade intelectual
deverdo contribuir para a promogio da inovagio tecnoldgica
e para a transferéncia e difusio de tecnologia, em beneficio
reciproco dos produtores e dos usuarios de conhecimentos tec-
nolégicos e de uma forma conducente ao bem-estar social e

econdmico e a um equilibrio de direitos e obrigagcdes “”, nos
termos do artigo 7° do Acordo TRIPS.”

1. PARA QUE SERVE A AGENDA DE DESENVOLVIMENTO DA
OMPI

A Organiza¢io Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) fo1 cria-
da, em 1967, com intuito de contribuir na prote¢io da propriedade intelec-
tual. Passado alguns anos, a OMPI fo1 “incorporada” pela Organizacio das
Nacgdes Unidas (ONU) para que ndo s6 protegesse, mas, também, incentivas-
se o desenvolvimento por meio da propriedade intelectual.

Pois bem, tendo em vista, alguns ha mais de desenvolvimento e um
poder econémico diferenciado, a propriedade intelectual se tornou um arti-
go dos paises desenvolvidos. Diante disso, os Amigos do Desenvolvimento!,
encabecados por Brasil e Argentina apresentaram propostas no ano de 2004,
que s6 foram adotadas em 2007 pela Assembleia-Geral da OMPI, apesar da
oposic¢io liderada pelos Estados Unidos.

Tais propostas visam diminuir a distancia abissal existente dos paises
desenvolvidos, detendores da maior parte das patentes, e dos paises subde-

1 Bolivia, Cuba, Repuiblica Dominicana, Equador , Egito, Ira, Quénia, Peru, Serra Leoa, Africa do Sul, Tanzania, Uruguai
e Venezuela que, juntos com Brasil e a Argentina, formam o Grupo dos “Amigos do Desenvolvimento”
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senvolvidos, os quais, quer seja pela juventudade ou pela falta de recursos,
nio conseguem acompanhar o desenvolvimeto dos primos ricos.

A Agenda do Desenvolvimento dispde de 45 recomendagdes que vi-
sam melhorar o sistema da atual politica de prote¢io da propriedade inte-
lectual, para que possibilite a transferéncia e a disseminacio de tecnologias
em favor dos paises subdesenvolvidos?, assentada nos trés pilares de analises
gramscianas: ideias, institui¢des e capacidades materiais.’

2. O QUE DEMONSTRAM OS RELATORIOS

Uma das maiores sociedades empresarias no ramo tecnologico, FACE-
BOOK, fez um levantamento e constatou que 58% (cinquenta e oito por
cento) da populagio brasileira tém acesso a internet, contra 90% (noventa por

cento) no EUA",

Por sua vez, um relatorio Digital, Social e Mobile de 2015, emitido pela
agéncia de marketing social We Are Social, demonstra que a populacio brasi-
leira é uma das maiores usuarias da internet, principalmente a internet mobile
(graficos 1 e 2) - o que aumenta a aproximagio com a tecnologia; no entanto,
0 pais é um dos ultimos no desenvolvimento de negbcio no ambiente digital.

©
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2 Fleur Claessens. A Agenda de Desenvolvimento da OMPI avanca. Puentes entre el Comercio y el Desarrollo Soste-
nible, v.VIII, n. 1, Marzo. 2007, p.13; Joana Varon. Conquistas da 5* Reunido do Comité sobre Desenvolvimento e
Propriedade Intelectual da OMPI, 07/05/2010. http:/ /a2kbrasil.org.br/Conquistas-da-5- Reuniao-do-Comite.

3 COX, Robert. Social forces, states, and world orders: Beyond International Relations Theory. In: Approaches to world
order, Robert Cox (ed.). Cambridge: Cambridge University Press, pp. 85-123, 1996.

4 https:/ /info.nternet.org/pt/blog/2016/02/22 /state-of-connectivity-2015-a-report-on-global-internet-access/
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Grafico 2

Essa grandeza de acesso ndo é traduzida em avango tecnoldgico ou
impacto econdmico, visto que o usuario brasileiro gasta a maior parte do
tempo navegando por redes sociais (grafico 3).
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Grafico 3

Além de nio utilizar a internet de forma mais profissional, outro
dado importante é que a populagio brasileira se sente desestimulada em
formalizar um novo negodcio, pois, demora cerca de 79 (setenta e nove) dias
para abertura de uma sociedade empresaria®. Afinal, mesmo que seja digital,
o novo empreendedor tem que passar por todo o tramite burocratico de
acordo com o porte financeiro da empresa.

5 http://portugues.doingbusiness.otg/teports/global-reports/doing-business-2017
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E, por fim, a maior parte dos empreendimentos brasileiros &é movida
ndo por um estudo prévio se o mercado tem necessidade para absorver aque-
le servico ou produto, mas, sim, por necessidade, segundo dados da Global
Entrepreneurship Monitor".

Mesmo que tais dados nio tenham 100% de certeza, constata-se que
o brasileiro tem um enorme potencial para desenvolver novos negdcios
no ambiente digital, mas nio o faz, principalmente pela falta de educagio
empresarial. Prova disso é que, entre os professores que se consideram in-
fluéncias no empreendedorismo das suas universidades, 46% (quarenta e
sels por cento) nunca tiveram experiéncia como empreendedores, e 53,8%
(cinquenta e trés e virgula oito por cento) dos que afirmam ter tido, prestam
consultoria, conforme o Relatério Empreendedorismo nas Universidades

Brasileiras - 2016, realizado pelo SEBRAE e Endeavor Brasil.

3. PANORAMA LEGISLATIVO NO BRASIL

A Constitui¢io Federal dispoe que:

Art. 170. A ordem econdmica, fundada na valorizacido do tra-
balho humano e na livre iniciativa, tem por fim assegurar a
todos existéncia digna, conforme os ditames da justica social,
observados os seguintes principios:

I - soberania nacional;

I1 - propriedade privada;

I1I - fun¢io social da propriedade;

IV - livre concorréncia;

V - defesa do consumidor;

VI - defesa do meio ambiente, inclusive mediante tratamento
diferenciado conforme o impacto ambiental dos produtos e
servicos e de seus processos de elaboracido e prestagio; (Redacio
dada pela Emenda Constitucional n® 42, de 19.12.2003) VII -
reducido das desigualdades regionais e sociais;

VIII - busca do pleno emprego;

IX - tratamento favorecido para as empresas brasileiras de capi-
tal nacional de pequeno porte.

IX - tratamento favorecido para as empresas de pequeno porte

6 http:/ /www.gemconsortium.org/ country-profile/46

7 Empreendedorismo nas Universidades Brasileiras. 2016. https://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/ Ane-
xos/Relatorio%20Endeavor%20impressao.pdf. p. 8.
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constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sua sede e ad-
ministra¢do no Pais. (Reda¢io dada pela Emenda Constitucio-
nal n® 6, de 1995)

Paragrafo tnico. E assegurado a todos o livre exercicio de qual-
quer atividade econémica, independentemente de autorizagio
de 6rgios publicos, salvo nos casos previstos em lei.

Portanto, o brasileiro tem garantido constitucionalmente o livre exer-
cicio de qualquer atividade econémica, no entanto, nido o faz. E quando
faz, nio consegue sobreviver empresarialmente, segundo dados do SEBRAE:

Para tanto, o Poder Legislativo vem promulgando leis que visam criar
elementos facilitadores para o desenvolvimento de novos negocios, e, inclu-
sive, 0 processo 1novador.

A Lei n® 11.196/05 (LEI DO BEM), a Lei n® 10.973/2004, modifica-
da pela Lei n® 13243/2016 (LEI DA INOVACAO), e a Lei Complementar
n® 155/2016 (LEI DO INVESTIDOR AN]JO), sio atualmente normas es-
senciais e primordiais para aquele estudante e/ou empresario que pretende
desenvolver atividades tecnoldgica no Brasil.

Sem entrar no mérito da eficacia legislativa, nota-se que tais disposti-
vos legais nem sempre atingem sua finalidade ou a intengdo da lei, visto que
a dificuldade de aplicacio e entendimento, seja pelo operador do direito,
seja pelo cidadio sem conhecimento juridico, emperra sua aplicagio aos
casos concretos empresariais.

4. A DISTANCIA ENTRE UNIVERSIDADE, O MEIO EMPRESA-
RIAL E OS ORGAOS GOVERNAMENTAIS

A falta de objetividade legislativa ocasiona a falha na aplicacio de
recursos financeiros e humanos para o desenvolvimento inovador.

As Universidades brasileiras dividem-se em dois grupos: particu-
lares e publicas. Explica-se que esta divisio é contextual. Pois bem, no
grupo das particulares, constata-se um controle de muitas universidades
nas maos de poucas empresas. Sendo certo que, na maioria das vezes, es-
sas empresas “estudantis” tém seu capital negociado na bolsa de valores;
logo, visam ao lucro.

O outro grupo, universidades publicas, sofre com a crise econémica
do Estado, pois depende de verba publica para manutengio das suas ativida-
des educacionais, incluindo aqui, por 16gica, a pesquisa.
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Portanto, sem muitas delongas, nos deparamos com dois cenarios
nao favoraveis as pesquisas.

No campo estatal, a divisio é outra: 6rgios com disposi¢io legal e
6rgios com disposicdo legal e orcamentaria, para contribuir com pesquisa.

No ambito estadual, vamos nos delimitar ao Estado do Rio de Janei-
ro, os 6rgdos de fomento e apoio a pesquisa tém disposi¢io legal, mas, hoje,
em fun¢io da crise econdmica, ndo conseguem arcar com as despesas ja
aprovadas e ndo abrem novos editais para iniciar novos processos.

Diante desse quadro, o empresario brasileiro, preocupado em sobre-
viver, ndo cogita se aproximar das Universidades e dos 6rgios de fomento,
pois ndo enxergam retorno financeiro.

Ocorre que a aproximagio entre a Universidade, seja publica ou par-
ticular, e os 6rgios de fomento, seria 0 melhor dos mundos nesse momento
de crise para esse empresario desacreditado. A mio de obra especializada
que esta nas Universidades brasileiras e as possibilidades de parceria com
os Orgios de fomento e apoio A pesquisa, tendem a gerar novos negdcios e
possibilidades de lucro nunca vistos no setor empresarial.

As leis supracitadas (Lei n® 11.196/05 (LEI DO BEM), a Lei n®
10.973/2004, modificada pela Lei n® 13.243/2016 (LEI DA INOVACAO), e
a Let Complementar n® 155/2016 (LEI DO INVESTIDOR AN]JO), no seu
escopo visam justamente a esse aproveitamento e desenvolvimento “barato”
de novos produtos (entenda-se novos negdcios).

Peguemos de exemplo o Nucleo de Inovac¢io Tecnoldgica das Unida-
des de Pesquisas do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagio no Rio
de Janeiro, NIT-RIO. Mesmo estando em pleno funcionamento num dos
pontos mais conhecidos da Cidade do Rio de Janeiro, Urca, quase nenhum
empresario do ramo de tecnologia o conhece.

O NIT-RIO esta vinculado a Subsecretaria de Coordenacio das
Unidades de Pesquisa (SCUP) do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacio (MCTI).

Desde a sua criagio em 2007, o NIT-Rio atua em toda a cadeia da ino-
vacio tecnoldgica, executando atividades relacionadas a gestdo da proprieda-
de intelectual, negociacio de parcerias com setor produtivo e transferéncia
de tecnologia das sete Unidades de Pesquisa associadas - CBPF - Centro
Brasileiro de Pesquisas Fisicas, CETEM - Centro de Tecnologia Mineral,
IMPA - Instituto Nacional de Matematica Pura e Aplicada, INT - Instituto
Nacional de Tecnologia, LNCC - Laboratério Nacional de Computagio
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Cientifica, MAST - Museu de Astronomia e Ciéncias Afins, ON - Observa-
tério Nacional®.

Mesmo tendo todo um contetido intelectual, o NIT-RIO nio possui
investimento privado nem publico para o seu funcionamento, ocasionando
prejuizo no desenvolvimento ao apoio dos pesquisadores.

Segundo pesquisa empirica, coletamos dados que substanciam que,
além da falta de apoio privado, a verba dos projetos apoiados pelo Estado
nio esta sendo repassada. E, isso foi o mais preocupante: o pesquisador nio
confia em outro para desenvolver o resultado da sua pesquisa como um
produto comercial.

5. FALTA DE POLITICA DE PROPRIEDADE INTELECTUAL

A falta de conhecimento sobre propriedade intelectual no meio aca-
démico, principalmente, tecnolbgico, gera prejuizos imensuraveis para o de-
senvolvimento e crescimento econdémico do pais.

Como dito no final do capitulo anterior, os pesquisadores nio tém
confian¢a em demonstrar suas pesquisas para escritorios de negdcios, que
vio aprimorar e tornar comercial aquele novo produto ou processo inovador.

Apesar de os pesquisadores serem Mestres ou Doutores no ramo da
pesquisa cientifico-tecnologica, eles preferem fazer suas pesquisas para si e
nio dio continuidade ao teste pratico, pois, assim, evitam que a pesquisa
ganhe uma roupagem comercial.

Além disso, as agéncias de fomento ou demais 6rgaos estatais con-
tribuem para a falta de politica de propriedade intelectual. O que causa
perplexidade, visto que sdo os maiores investidores de inovagio no Brasil.

Também em pesquisa empirica na FAPER], verificou-se que nos con-
tratos celebrados para fomento de pesquisa, a clausula que prevé o paga-
mento dos royalties nio é exercida pelo 6rgio estatal, sob a justificativa de
que o Estado nido pretende se envolver no resultado da pesquisa. O que fo1
produzido pelo pesquisador é dele e de mais ninguém. Observe-se que o
financiamento foi publico.

Acompanhando a ndo preocupagio com a propriedade intelectual,
esta o empresario do ramo tecnolégico - aqui, para fins didaticos, falaremos
de empresas de tecnologia com produtos web, ou seja, produzidos e comer-
cializados na internet.

8 http:/ /www.nitrio.org.br/?pgn=Quem%20somos. Acesso em: 20/02/2017.
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Em visita ao evento Circuito Startup - Rio, constatamos que o dis-
curso padrio é: nio estamos preocupados em registrar nossa tecnologia ou
processo inovador. Queremos que outros usem, porque também utilizamos
os dos outros.

Desse modo, resta evidente que falta conhecimento sobre como um
registro de uma tecnologia pode nio s6 proteger o produto, como gerar
desenvolvimento econémico para todos os envolvidos na cadeia produtiva:
pesquisador (universidade), Estado (6rgio de fomento) e empresario.

6. PRECISAMOS DE UMA POLITICA EDUCACIONAL EM VEZ
DE LEI

No livro “Estado Empreendedor”, Mariana Mazzucato demonstra
como é importante a conexao entre os atores do setor: Universidade, Estado
e Empresario. Por meio de casos concretos, a autora deixa claro a importan-
cia de uma politica séria ndo s6 de propriedade intelectual, mas de todo um
ambiente propicio para inovagio e, por conseguinte, novos negocios.

Na India, que até 1947 ainda era colénia da Gra-Bretanha, estabeleceu
um marco legal em 2013 em que foi estimulado o entrelagamento entre setor
publico e privado e 6rgios governamentais de ciéncia e tecnologia. Por sua
vez, por consequéncia logica, as Universidades se fortaleceram, ao passo que,
em 2011, o Presidente indiano previu a abertura de cerca de 14 Instituigdes
de Ensino focadas em inovacao.

A ampliagio de politica educacional para que as Universidades for-
mem empreendedores, como faz a Argentina’, ou que seja estimulado o
ambiente inovador, ocasionard um ecossistema empresarial melhor, e por
conseguinte, o 6rgio estatal mais proximo para incentivar, mas, também,
para se beneficiar, configura a “Tripla Hélice”, termo criado por Etzkowitze
e Leydesdorft para se referir a essa relacio dinamica.

Atrelado a 1sso, normas sérias, de facil compreensio e de uso sobre
propriedade intelectual, garantiria que esses incentivos a inovagio custeados
pelas empresas nacionais e corporagdes multinacionais e o Estado, nio se
perdessem, como acontece hoje em dia com as tecnologias desenvolvidas
nacionalmente'®.

9 A UBA — Universidade de Buenos Aires ocupa atualmente a 30* posi¢do no ranking de educag¢ao executiva do Financial
Times. - http://rankings.ft.com/businessschoolrankings/rankings

10 Propriedade intelectual: os novos desafios para a América Latina. Paulo Roberto de Almeida.
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7. CONCLUSAO

As mazelas legislativas e o enorme entrave social econémico gerado
por anos de brigas politicas nio causam entusiamo que gere milhdes de
curtidas, como seria um video numa rede social.

Com a promulgagio da Lei da Inovacio, Lei do Bem, e novas politi-
cas publicas de desenvolvimento e a aproximacio real da Universidade do
setor empresarial, espera-se que o Brasil entre na rota do desenvolvimento
das medidas previstas no artigo 45 da Agenda da OMPI. <
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